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Adolf Schmitt
Im Amt bestatigt

Okonomierat Adolf Schmitt aus Konz-Filzen ist
weiterhin Vorsitzender des Moselwein e. V. Die
Mitgliederversammlung wahlte den 67-Jahrigen,
der seit 1991 der Weinwerbe-Organisation vor-
steht, fiir weitere drei Jahre zum Vorsitzenden. Bei
der Versammlung im Weinmuseum in Bernkastel-
Kues wurde Winzer Hans-Rudolf Kiesgen aus Lie-
serim Amt des ersten stellvertretenden Vorsitzen-
denbestatigt. Neuer zweiter stellvertretender Vor-
sitzender des Moselwein e. V. ist Werner Kirchhoff,
derdem Vorstand bislang als Beisitzer angehorte.
Werner Kirchhoff, Vorstandsvorsitzender der Win-
zergenossenschaft Moselland eG, tibernimmt das
Amt von Karl Kirch aus Mertesdorf, der nach zwolf
Jahren im Vorstand nicht mehr kandidierte (siehe
dazu weiteren Bericht auf diesen Seiten).
Winzerin Gisela Kirchen aus Konz-Oberemmel und
Gerd Knebel aus Winningen, Geschaftsfiihrer des
Weinbauverbandes, wurden in ihren Vorstands-
amtern bestdtigt. Neu im Vorstand der Weinwer-
bung sind Winzer Rolf Haxel, Vorsitzender des
Bauern- und Winzerverbandes im Kreis Cochem-
Zell, und Helmut Plunien, Direktor der Bischof-
lichen Weingiiter in Trier. Die Wahl wurde von
Rechtsanwalt Ingo Becker aus Trier geleitet.
Adolf Schmitt sieht als aktuelle Herausforderung,
die Einzigartigkeit des Steillagen-Rieslings von
Mosel, Saar und Ruwer weiter herauszustellen.
Dazu seien Qualitatsparameter notig, die auch im
Weingesetz festgelegt werden missten. Zudem
will er den Mosel-Steillagen-Riesling als neue
Ursprungsbezeichnung im Rahmen der EU-Wein-
marktreform schiitzen lassen. Nur so kénne man
den charakteristischen Riesling der Region gegen-

liber namenlosen Billig-Rieslingen anderer Her-
kiinfte abgrenzen. Der Vorsitzende stellte die Be-
deutung der Gemeinschaftswerbung heraus,
dennnurdurch solidarische Abgaben fiir die Wein-
werbung seien Imagepflege und Absatzférderung
in der bewdhrten Form fiir das gesamte Gebiet
moglich.

Im Geschéftsjahr 2008 erwirtschaftete der Verein
einen Uberschuss von rund 93.000 Euro, berich-
tete Christian Laros von der Geschaftsstelle, der
den Mitgliedern die Vereinsfinanzen im vergange-
nensowieim laufenden Jahrvorstellte. Einnahmen
von knapp 1,2 Millionen Euro standen Ausgaben
von rund 1,1 Millionen Euro entgegen. Auf Antrag
des Rechnungspriifers Giinter Herres aus Klisse-
rath, der eine einwandfreie Buchfiihrung feststell-
te, erteilte die Versammlung dem Vorstand und
der Geschaftsfiihrung einstimmig Entlastung. Her-
res dankte Vorstand und Mitarbeitern der Ge-
schéftsstelle fiir ihre gute Arbeit.

Fiir das Jahr 2009 legten Vorstand und Geschafts-
fiihrung des Moselwein e. V. einen Haushaltsplan
vor, der rund 1,17 Millionen Euro an Einnahmen
und Ausgabenvorsieht. Rund 750.000 Euro—etwa
63 Prozent der Gesamteinnahmen—erhalt der Ver-
ein aus den Pflichtabgaben der Winzer, mehr als
£400.000 Euro (37 Prozent) erwirtschaftet die Or-
ganisation aus Mitgliederbeitragen (ca. 100.000
Euro) sowie durch den Verkauf von Werbemitteln
und den Erlos aus Veranstaltungen. Bei den Aus-
gaben schlagen die Personalkosten (ihr Anteil
liegt bei unter 20 Prozent des Gesamtetats) und
die Betriebskosten zusammen mit 310.000 Euro
zu Buche. Alles andere — fast 900.000 Euro bzw.

Der neu gewdbhlte Vorstand des Moselwein e. V. (v. L. n. r.): Rolf Haxel, Gerd Knebel, Werner Kirchhoff,
Adolf Schmitt, Hans-Rudolf Kiesgen, Helmut Plunien und Gisela Kirchen.
Foto: Moselwein e. V./Ansgar Schmitz
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75 Prozent des Etats — wird in WerbemaBnahmen
investiert, die dem gesamten Gebiet und damit
allen Weinerzeugern und -vermarktern zugute
kommen, so Ansgar Schmitz im Geschéftsbericht.
Das bedeutet: Jeder Winzer-Euro aus der Flachen-
abgabe und auch die Mitgliedsbeitrdge werden
tatsdchlich fiir reine Aktivitaten zur Image- und
Absatzforderung ausgegeben.

Das Eventmarketing nimmt den grof3ten Teil des
Budgets ein. Bei rund 200 Veranstaltungen, Mes-
sen und Prdsentationen im Jahr — von Trier bis
Tokio, von Berlin bis Briissel — ist der Moselwein
e. V. beteiligt. Weitere Geschéftsfelder der Wein-
werbung sind Presse- und Offentlichkeitsarbeit,
Anzeigenwerbung fiir die Mosel im In- und Aus-
land sowie Verkaufsforderung und Werbemittel-
service fiir die Winzer. Die Nachfrage nach den
Werbemitteln im Design der Dachmarke Mosel,
von Kellnermessern bis zu Bekleidung, sei grof,
berichtete Christian Laros. Vorsitzender Schmitt
wertete das als Beweis fiir die gute Akzeptanz der
Weinwerbung durch die Winzer.

In einem Vortrag iiber den Weinmarkt im deut-
schen Lebensmittelhandel stellte Grit Bobe von
der Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK) aus
Niirnberg ein schwieriges Umfeld fiir den Absatz
von Moselweinen dar. Die Zahl der Weinkonsu-
menten ging in Deutschland in den vergangenen
Jahren insgesamt zuriick. Wahrend 2003 noch
knapp 65 Prozent aller deutschen Haushalte Wein
kauften, waren es laut Bobe 2008 noch 61 Prozent.
Immerhin gaben die Deutschen 2008 mehr Geld
furWeinals fuir Bieraus, und auch der Absatz deut-
scher Weine stieg gegeniiber auslandischen Wei-
nen an. Auch der Durchschnittspreis fiir Mosel-
wein im Lebensmittelhandel sei in den vergange-
nen Jahren so stark gestiegen wie bei keiner an-
deren deutschen Weinregion und liege nun bei
2,18 € pro Flasche, so die Marktforscherin. Der
Anteil von Moselweinen in den untersten Preis-
klassen ging laut Grit Bobe in den letzten Jahren
kontinuierlich zuriick. Gleichzeitig sei die Nachfra-
ge nach WeiBwein insgesamt und der Absatz an
Moselweinen in der Menge im Jahr 2008 gegen-
iber 2007 gesunken. Mit den steigenden Durch-
schnittspreisen verlor die Mosel damit offenbar
auch Konsumenten, so ihr Fazit. Die Herausforde-
rung fiir den Moselwein e. V. ist es daher nun, ver-
loren gegangene und neue Konsumenten fiir die
Produkte von Mosel, Saar und Ruwer anzuspre-
chen und von der Wertigkeit der Steillagenweine
zu iberzeugen.

Engagierter Einsatz
fir den Moselwein

Nach zwolf Jahren im Vorstand des Moselwein
e. V. nahm Weinbau-Ingenieur Karl Kirch aus
Mertesdorf Abschied von diesem Ehrenamt. In der
Mitgliederversammlung des Vereins in Bern-
kastel-Kues stellte sich der 78-)Jahrige, der aus
Trier stammt, nicht mehr zur Wiederwahl.

Vorsitzender Adolf Schmitt dankte unter dem Bei-
fall der Versammlung Karl Kirch fiir dessen tiber-
aus grofles Engagement im Vorstand der Mosel-
Weinwerbung. 1997 wurde Kirch erstmals als Ver-
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Dank fiir grofien Einsatz: Vorsitzender Adolf Schmitt verabschiedet Karl Kirch,

der nicht mehr fiir den Vorstand kandidierte.

Fotos: Moselweine.V./Ansgar Schmitz

treter der Weinversteigerungsgesellschaften der
Regionindas Gremium gewahlt. Adolf Schmitt hob
besonders hervor, dass Karl Kirch ihn in schwieri-
gen Zeiten mit grofer Loyalitdt unterstiitzt habe.
So habe der pensionierte Weinbau-Ingenieur vor
allem im Jahr 2001, als die Stelle des Geschafts-
fiihrers der Weinwerbung unbesetzt war, durch
seine Prdsenz in der Geschéftsstelle mit dafiir ge-
sorgt, den Betrieb aufrecht zu erhalten. Karl Kirchs
berufliche Erfahrungen als ehemaliger Marketing-
leiter der Schering AG seien fiir den Moselwein
e. V. von groBtem Wert gewesen, so Schmitt.
2003 wurde Kirch zum zweiten stellvertretenden
Vorsitzenden des Moselwein e. V. gewahlt. Vorsit-
zender Schmitt erinnerte daran, dass Karl Kirch
sich neben seiner Vorstandsarbeit auch standig
darum bemiiht habe, neue Zielgruppen fiir die
Weine von Mosel, Saar und Ruwer zu erschlie3en.
Sofinden auf seine Initiative seit Jahren Werbever-
anstaltungen bei Fischwochen in der Oberpfalz
statt. AuchinBelgien engagierte er sich fiir die hei-
mischen Weine. In der Region wirkte er mit bei der
Ausbildung der WeinErlebnisBegleiter. Jiingst or-
ganisierte er eine Seminarreihe zum Thema ,,Wein
und Gesundheit“. Aktuell ist er in Zusammenar-
beit mit Gremien aus Luxemburg und Lothringen
an der grenziibergreifenden Darstellung des
Moselweinbaus beteiligt.

Auch mit 78 Jahren bleibt Karl Kirch weiterhin fiir
die Weinbauregion aktiv. So kiindigte erin der Mit-
gliederversammlung an, dem Moselwein e. V. und
dem Vorsitzenden Adolf Schmitt auch weiterhin
beratend zur Seite zu stehen und Aktivitaten fir
die Weinwerbung zu betreuen. ,,Auch wenn die Si-
tuation im Anbaugebiet in den vergangenen zwolf
Jahren nicht immer einfach war, habe ich doch
Hoffnung fiir die Zukunft“, sagte Kirch mit Blick auf
dievielen Auszubildendenim Winzerberuf, die vie-
len Seiteneinsteiger, jungen Betriebsleiter und
den zunehmenden Vertragsweinbau. Trotz allen
Riickschlagen, wie dem groen Riickgang der Reb-
flache und der Aufgabe vieler Betriebe, sei das Ge-
biet immer wieder ,,aufgestanden®. Und die Ge-
bietsweinwerbung habe heute ein wesentlich bes-
seres Ansehenals friiher,im Anbaugebiet und weit
dariiber hinaus, so sein Fazit.
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Vier Wochen
Wein-
erlebnis

Zum Start der neuen Ver-
§ anstaltungsreihe Mosel
f WeinKulturZeit, die vom
Moselwein e. V. aus dem
bisherigen Wein&Gour-
4 met-Festival entwickelt
wurde, wanderten am 2.
Mai 2009 Hunderte von
¥ Weinfreunden auf den
Spuren der alten Rémer
und moderner Steilla-
genwinzer. Mosel-Wein-
konigin Sonja Christ, Vor-
sitzender Adolf Schmitt
und Landrdtin Beate
Lasch-Weber als Auf-
sichtsratsvorsitzende der Mosellandtouristik ga-
ben in Trittenheim mit einer Weinkultur-Wande-
rung auf der Themenroute ,,R6mersteig* den offi-
ziellen Startschuss zu dem Projekt. Mehr als 100
Gaste, darunter Wanderfreunde aus den Nieder-
landen, Schwaben und anderen deutschen Regi-
onen, erkundeten unter dem Motto ,,Wandern, wo
der Wein wachst* mit der Weinkdnigin die steilen
Rebhdnge und historischen Orte. Auch die Ge-
schaftsfiihrerin des Deutschen Weininstitutes,
Monika Reule, Europa-Abgeordnete Christa Klaf3,
ADD-Prasident Dr. Josef-Peter Mertes, Biirger-
meisterin Christiane Horsch (VG Neumagen-
Dhron), Hubert Friedrich (Leiter des DLR Mosel)
und zahlreiche weitere Ehrengdste waren der Ein-
ladung gefolgt. Adolf Schmitt wies bei der Eroff-
nung auf die Bedeutung des Steillagenweinbaus
fiirden Weintourismus hin. Daher miisse die Wein-
kulturlandschaft mit den pragenden Steillagen er-
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Wandern, wo der Wein wdchst: Zum Auftakt der
neuen Veranstaltungsreihe Mosel WeinKulturZeit
erlebten Hunderte Gdste die 2.000-jdhrige Wein-
kulturlandschaft hautnah. Die offizielle Eroff-
nungsveranstaltung fand auf dem Romersteig
zwischen Trittenheim und Minheim statt.
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halten bleiben. Der Vorsitzende dankte bei der Er-
offnung den Kooperationspartner Mosellandtou-
ristik sowie dem Gerolsteiner Brunnen und den
Sparkassen Trier sowie Mittelmosel, die mit ihrer
finanziellen Unterstiitzung die Veranstaltungsrei-
he moglich machen. Namentlich dankte Schmitt
dem neuen Direktor der Sparkasse Mittelmosel -
Eifel, Mosel, Hunsriick, Gunther Wolfges, der zur
Er6ffnung der Mosel WeinKulturZeit nach Tritten-
heim gekommen war.

Weinkonigin Sonja Christ stimmte die Gaste mit ei-
nem Ausblick auf das Programm auf die Mosel
WeinKulturZeit und die Er6ffnungstour auf dem
Rdmersteig ein.

Auf der weinkulturellen Wanderung informierten
Winzer tiber den Weinanbau in den Steillagen. Tou-
ristiker und Weinerlebnisbegleiter erlduterten be-
deutende archdologische Funde aus der Antike wie
das Neumagener Romerweinschiff und die grofite
antike Weinkelter nordlich der Alpen in Piesport.
Auch in Erden, Zell, Hatzenport und Koblenz-Giils
fanden unter dem Motto ,,Wandern, wo der Wein
wachst“ gefiihrte Touren durch die 2.000-jdhrige
Weinkulturlandschaft des Moseltales statt. In der
romischen Kelteranlage in Erden wurde zudem in
die kulinarische Welt der alten Rémer eingefiihrt.
Bei allen Veranstaltungen genossen die Géste
Steillagen-Rieslinge aus den Weinbergen, die sie
erkundeten.

Bis Pfingsten bot die Mosel WeinKulturZeit 50 ori-
ginelle Erlebnisse rund um Wein und Kultur in den
Weinbergen, Winzerhéfen und an historischen
Schauplatzen zwischen Saarburg und Koblenz.
Zum Programm gehdren neben gefiihrten Weiner-
lebnistouren auch Lesungen aus Krimis und histo-
rischen Romanen in Verbindung mit Weinproben,
Filmvorfiihrungen und Wein-Mendis.

Die Veranstaltungsreihe Mosel WeinKulturZeit
wird kiinftig jedes Friihjahr stattfinden. Die Pro-
jektleitung liegt bei der Weinwerbung. Veranstal-
tungen fiirdas Frithjahr 2010 konnen ab Herbst ge-
meldet werden.

,Der Beste Schoppen®
Regionalproben im Juni

Die Regionalproben im Wettbewerb ,,Der Beste
Schoppen® finden im Juni statt. Auftakt ist am
Montag, 8. Juni 2009, fiir den Raum Trier/
Obermosel/Saar/Ruwer im Gebdude des Zweck-
verbandes Industriepark Region Trier in Fohren,
Europa-Allee. Ab Montag, 15. Juni 2009, finden die
Proben fiir die Terrassenmosel im Gemeindehaus
in Ediger-Eller statt. Die Proben fiir den Raum Mit-
telmosel beginnen am Montag, 22. Juni 2009, im
Mattheiser Hof in Graach. Die am Wettbewerb teil-
nehmenden Gastronomen erhalten Einladungen
zu den Proben und konnen auch ihre Lieferanten
aus der Weinwirtschaft zu den Probe-Veranstal-
tungen mitbringen.

Die Finalprobe mit den besten Weinen der Regio-
nalproben findet Anfang Juli durch eine Fachjury
in Trier statt. Die Siegerprdsentation ist fiir Diens-
tag, 21. Juli 2009, in Bad Bertrich geplant. Weite-
re Informationen unter www.derbesteschoppen.
de. |
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